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EinfUhrung



Mehr verkaufen.

Genau das hat jeder Verkaufer und jeder bezahlte Searchmanager im
Kopf, wenn er morgens aufsteht. Bezahlte Kandle wie Google
Shopping, Facebook oder Amazon sind mittlerweile so wichtig, dass
sie die Nummer 1 Einnahmequelle fir Onlineshops sind.

Sie sind die beste Option fur Handler um mehr zu verkaufen.

Um Produkte auf diesen Kanadlen anzubieten, muss man eine Feed-
Datei, welche alle Produktdaten enthalt, zur Verfugung stellen. Damit
sich die Performance auf solchen bezahlten Kanalen verbessert,
muss man seine PPC-Kampagne kontinuierlich optimieren. Jedoch
sollte man auch seinen Datenfeed stets perfektionieren.

Der Datenfeed ist die Basis jeder erfolgreichen

PPC-Kampagne.

Der Feed ist die Basis
Es gibt drei Moglichkeiten, wie eine Datenfeed-Optimierung zur
Leistung einer Kampagnen beitragen kann.

1. Anforderungen erfiillen

Die Datenfeed-Datei muss sich an die Feedspezifikationen jedes
einzelnen Kanals, auf dem Sie werben mochte, halten. Nur so wird
der Feed vom Kanal akzeptiert und Produkte kdnnen hochgeladen
werden.

Ein kompletter Guide zur Datenfeed Optimierung g
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2. Feed-Qualitat verbessern

Wenn Ihre Produktanzeigen bessere Informationen als die der
Konkurrenz enthalten, hat man eine gréf3ere Chance, seine
Produkte zu verkaufen. Bessere Daten = Mehr Verkaufe.

3. ROl erhohen

Man verbessert seine Kampagnen Performance, indem man den
Fokus auf profitable Produkte legt und auf die wichtigsten Attribute
setzt. Ein Feed, der die richtigen Produkte enthalt und Daten wie
Gewinnspannen, Jahreszeiten, Produkttypen etc. inkludiert, erlaubt
es dem Kampagnenmanager, den ROI signifikant in die Hohe zu
treiben.

Datenfeed Optimierung ist eine Marketingaufgabe

Datenfeeds gehdrten fruher zu den technischen Aufgaben und
Handler waren froh, wenn sie diese dem IT-Team uberlassen
konnten. Die Optimierung der Kampagnen geht Hand in Hand mit
der Datenfeed-Optimierung, und sollte von derselben Person
behandelt werden.

Datenfeed Optimierung sollte augenblicklich und kontinuierlich

durchgefUhrt werden, umso den Feed an die Gegebenheiten von
heute und morgen anzupassen.

Ein kompletter Guide zur Datenfeed Optimierung 4



Der Datenfeed Optimierungs-Guide

Der umfangreichste Guide zum Thema Feed Management und
Optimierung, den es jemals gegeben hat.

Dieses E-Book zeigt Ihnen, wie Sie Ihren Datenfeed optimieren
kénnen, um einen besseren ROI zu erhalten. Schritt far Schritt, mit
praktischen Beispielen, ich hoffe es hilft Innen dabei, Ihre Ziele zu
erreichen.

Falls Fragen auftreten, lassen Sie es uns wissen. Wir helfen gerne!

Jacques van der Wilt

CEO
jacques@datafeedwatch.com

Ein kompletter Guide zur Datenfeed Optimierung
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Ein Datenfeed ist eine Datei, die alle Produkte enthalt und alle

Attribute jedes Produkts zeigt. So als wirde man alle Produktdaten
vom Store exportieren.

~Feed”klingt technisch und vielleicht stellt man sich diesen als
Produktkatalog in einer Excel Datei vor.

SKU  Title Price  Color  Stock  URL

6872 MY Yankees Grey Cuff KnitHat  12.99 Brey 3 : Jyankeehat com/ny-yankees-grey-cuff-knit-
6979 MY Yankees Pink Cuff Knit Hat 12.89 pink 25 hetpe fensewr yankeehat.c ny-vankees-pink-cuff-knit-hat
7286  MLB Hard Hat 3142 red o bt/ fwww yankeehat.com/mib-hard-hat-red

7286  MLB Hard Hat 3142 black 11 httpe/fwwow yankeehat. rib-hard-hat-biack

7286  MLB Hard Hat 31.42 blue 7 htto:/ heansowr vankeehat.com/mib-hard-hat-blue

Jede Reihe enthalt ein Produkt. Die Uberschrift jeder Reihe zeigt die
Attribute. Diese Uberschriften nennt man auch Felder des
Datenfeed.

Ware das Ganze so einfach, kdnnte ein Handler solch eine Datei
einfach aus seiner e-Commerce Plattform exportieren und sie
direkt von seinem Desktop in jeden beliebigen Kanal hochladen.
Praktisch gesehen ist es aus mehreren Grinden ein bisschen
komplizierter:

1. Unterschiedliche Formate

Jeder Shopping-Kanal hat unterschiedliche Feed Formate.
verschiedene

2. Tagliche Aktualisierungen
Der Handler nimmt taglich Anderungen in seinem Online-Shop vor:

e Neue Produkte hinzufigen und andere I8schen
e Preise andern und Produkte im Sale anbieten
e Produkte sind nicht mehr auf Lager
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Diese Veranderungen mussen im Datenfeed widergespiegelt
werden. Dementsprechend sollte jeden Tag ein neuer Feed erstellt
und diese neue Version in den Shopping Kanal hochgeladen

werden.

3. Handarbeit
Einen neuen Feed fur jeden Kanal zu erstellen und diesen

mehrmals pro Tag, per Hand zu aktualisieren und hochzuladen, ist
unnotige Arbeit. Besser ist es diese Prozesse zu automatisieren und
die gewonnene Zeit und Ressourcen in andere Dinge zu stecken.

Ein kompletter Guide zur Datenfeed Optimierung [
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KAPITEL 1

Feed
Anforderungen
erfullen



1.

Jeder Kanal hat seine eigene Feedspezifikation. Das bedeutet, dass
man einen separaten Datenfeed fur jeden Kanal, auf dem man
werben mochte, erstellen muss. Die Erstellung eines Datenfeeds,
der die Anforderungen erfullt, ist somit der erste Schritt.

Es gibt drei Arten von Anforderungen:

1.1 Datenfeed Dateiformate

Das Dateiformat gibt den Dateityp, an welcher fur einen Kanal
bendtigt wird: XML und CSV werden am haufigsten genutzt. Es gibt
vier Feed-Formate, welchen man bei bezahlten Kampagnen oft Gber
den Weg lauft:

Extensive markup language (XML)- passend fur Handler die ein gutes
Tech- Know-how haben, wird oft in RSS oder Atom Format vorgelegt.

*, example feed_ami_rss.ami o
Sty pen Gecessests [ Lt Sk 17/ 1814 514337
5 5 S1H
:_ sdmin.py 2 _-?’ L1e] .J Flle Patiw ;= e
-
45 mechis.py 4w v ) example feed mml el D fno pymiol slectedl 2 T TE TS
.- e o <Puml varidon"1.8"7=
. ¥ wrss anlas:ge"hitp://base.poogle. comins /1. §° wersions™2.8%»
T oL harna 1
4 <titlexExample - Online Store</Titles
3 <link=htio: /S, crangLe, com Links

afgicriptionsThid i3 & 486ple Toed coatalaing the required aad recommended attributed For & warlety

di== Firat example shows what attributes are required and recommended for items that are not in the
LIS w1t

<i-— The following attributes are always required —>

oy b-TV_1H A%k g: id>

=prtithesLt 22U84510 - 13 LED TV - 18 (FullkDlergititles

w5t deier Lot inAsATTRRE TiveLy STy led and Boadting dtusalng pletwrs guality, the LG RILBA5S18 = XJig
gt LinGoe AT Ep: f fonh. enamp e come Les tronl o5 tvr L BAS TR, heala/y: Linkes

i gt inage_link-httpl// inspes. exsnp e, oom/TV_123456., pnge /gl image_ Linkoe

i =i conditlensused= g conditions

ogiavailability=in stock</giavailability

o pride=139. 00 USDe/:prices

FUIL a3 ihipaings
E ] 2 EOURT Ny wlGafig L COURT Py
n wprseryicerStandard<sg servioes
W Reoest Dedumens b d <grprice>14.95 UWSD</giprice>
:-?—""‘"""-""“" : = =fgishippings
s ol " wi== } of the following 3 atcributes are required fot vhis item according to the Unigue Prodect
= modsie sy " T i T1HI02 152005t gL ine
) semingupy I L
E] <1 npned 2B S 1SS g npee
W
W =i— T following sttributes dre not required for tRis Stes, but dupplylng thes is recossendsd
o= 11 ML 3 Leecock WITF-BF P U R) 30 L) 0T LEOR S 149
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Comma Separated Values (CSV) - fast wie eine Excel Datei: ein
Format wobei die erste Reihe die Spaltenuberschrift (Feldnamen)
darstellt, und jedes Produkt in einer separaten Reihe gelistet ist.

LoR:R ] L3AITTEL_ 3155 IR004A RR00._ 1834155204 _ndiw
e : b |
Rl __» h"“ I T — P eriin R
o e T e [
l-l_, [8]m - Cemndeai [ e Ae dn (= R k| D Te e G = A, e ? A8 b BB
el s . - - L= ——
Gom ML i) S ERD BB e Bk Al & N i
a3 GO0 S e e el aep 10N dlioh BP0 _fdee dnried urlardeod)_ fihige. aodred ap FASe mistiw prons_wlmireliw_phoss k8 0 mindoe SS0rd_iEp_Rarsednid -
[} I ] L -
o D e o o S S Y e e e e ey e e
041 Diog Bowr b B peoie o _L12 Lo s pumpit Ecton e L pop Aot rmpmgie o | ierte e _Lidnoiets o e e TP ke b | 30detedol [
LI T 1 P T I rt Faiel (7% oo avali il | et il 2, e Veeoas mirrapie, | Driwu] L e s N Bl ol e T 7T At Pl
a
2

Tab delimited (TXT) - Eine Textdatei die Ahnlichkeiten mit CSV hat,
aber schwieriger zu lesen ist.

] Ritbe  deddriatien e e prodwil Calogeiy predwil Lype  Lisk  Gedgn LiRk ol i L wveilability @rice  dale phin wale price af Feddivn

aNe R beel  mRe KUES il 08 gEeber B i ablar  Alie  Ehidebeg AMLBELAY e

Tw_1EMEbE SLE BELMGIE - TIFS o0B TV - Sk LHBE® “ECEraTEwely SUplod bad BRETEAg Miussirg BLCTwiE geality, The LS JILBEESE - 35" LED PW - Lebip (PaLERE] Lo aa
wlleat wwlevinisieanitar. Tha L THLBEY - LBSlp (FGLLES] wparnn & widencraen LBBlp paesl, parfact for watchisg sevilen An thadr srigisal fearsat, whilet alss
wridiag plety of warking space far you satiem.” Electrenics » Yides = Teloviniew » !ut Fersl Televiniesn  Cossumer Cisciroadcn = TWy = Flat P\mﬂ T

BE R e e e Wn’lh‘clrll-llthl'k!n'll‘.llll Emagary . ansep Le . condTY_L1 1434 prg wred in wtech 38 B0 TIWLA TN ML LM

B ¥ USE .2 ik
Bup-aiba 1A M LA !-l"l.‘l:l'ﬂhﬂ‘:"lmﬁk Stpdieses =10 Fres 1he El-lli HFIH-“ "4"“ Tanba
TR FelaT eaERip BEDwEES TRE yieang Kieg AFTRer wiley James) & Merbin (Calin Margasl, 1he el ades &
Parien®. "Tha iy of the Massadn’, “Love La the Tiss of Drogems®, "Dossa of Hearts', ‘Thy fFruectha o ‘Tha Coming & a.rn.- lur: 3 Caming uf Aribars Fart
la = $¥Bs & Tioeos BWSs & Hewies = TV Serfas > Paskssy Brass WL e P, A La . com/mad it TeinsBIM AL rengihoppinghLasgeen  Witp: // Lnsgen. sxenple. con/IVD-SS4TINF

b I SYIRLERL EiTE 4Y Comilan

ek iiAg he Nale
Trat {Tﬂ

siseslargeiforngd=il aes in ukpth 1199 wh [P FLLEC N L Vo Eeprea: 1.0 D

Lage s b Pt Caplwrs BF Vilisaie Wriskis Carreiiies Chile DaT &r "Rlar Caplers BF UiLissie Wrishle Cesipttion Croee 1.7 88 felaveris aali-wrishis dare by pretediling
@ed relawrdbiag ahls G811 SLACILY VS eeliarBge Poiler, Beallhiar regeserdliin, - Seallh & Bebdly o Perasssl Care » CHSSRILOE = Babs Caie = A8Y I-Agdrg Buis Core BATHHealth &
Besuny = Perepas Carg = Copmeuidt = Bhin Caes BN e, EBEEL is Pa i 8 e 1 1 L KR mEER ) R, Enmg L, G, R BT in
LI N LERETEL AL TT LS -

CLE-T#714-L Spaw Catton Mick Boeatoe®t Dessa - Siam B Stesderd & wmart pair of Gemtcwt jeesa La Bt il & A

Woawn's [lothing = Jess Baatewt Jeara haip: s e mmaple -Di-lnll:bul.\:".l'hu-l riMoms-Ced ton-Bootoat- Jl-“n"‘ll.ilollll.m:lmhtt

frend. jog e out of dbech 9.3 VS BERRTEPIY EL=I1NTMN Fesala Adwll  Mawy B Stardard

':'.?I*"m ] “"1# .H"- Bitien Mpasa - Eipd . F+'-\ L “4"‘ L ’r H'Fiv' Im i' 1"’"':"- TFET, Bppargl b dOERaRrLEE » CLEThiAg = Feani = Jeden e’y
Efgrning » Senag » BOSGE UL f Fata, R L, GRS m..u.--dm-:u:ln-uu:pu.-um-u. Amaag L, G 1 F - et pe
el im whack II 3 I.rld L] H!I“ll.'l' ELHHJ!IH. Fonalle dfalt Rawy 138 clapresn: il @56 B g

CLD- 1820184 Turny ool Flow Lsdies Long Steewed Cycle Jerney "k Lsftiee' cycling jeney denigesd Tor the nerissa opcliing, I:u1n-r\od fo Tit & Temiaire fress. This aporty.

wibret ref; Blsch sl while Jeriey G0 domtreied o1 & wpecisl peliymiter wreen fhat in eniressly sffeciive 8% dreving malatwrw swey Troe yeur Bedy, Selipleg te bene yew dry.
wilh &4 glilLidigd, §rieela welil, 11 wbil ey i plecs Ter Use dwralieh of piwd Cpiie, 858 wia'| £rimd op Libe seey aUber prodwili, 5% Rid Uee GLASNLGLIGE Foar pedhals aed

apparel b ddieisaries o Claaieg = Mitiveetar = Blopols -l-:lil--f-uul = Wbtpile Srsars Sib U o Coblls = Dt
ik LTI i-ﬂll.:_r:\nnuuilprllinu;r: LTS LTI
vtk A1 8% U0 Er) N T-MD NI TI0 A 211 A TR O 1 Tarn Lol

Feasle Afult Blechled/hited W Stantard Frow Shippingch D

JavaScript Object Notification (.json) - wird als Low-Overhead-
Alternative zu XML bezeichnet.
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1.

"$schema": “"http://ison-schema.org/draft-84/schemai"”,
“title”: "Product®,
"description”: "A product from Acme's cataleg”,
“type": "object”,
"properties”: {
“d": {
"description®: "The unigque identifier for a product",
) "type": "integer”
¥

“nome": {
“description”: "Name of the product",
“type”: "string”

L

“price”: {
“type"”: "number"”,
“minimum”: @,
“exclusiveMinimum®: true
L
“tags=: {
“type”: "array”,
“items™: {
“type”: “string”
|
"minItems™: 1,
"uniqueltems™: true
}
b
"required”: ["id", "name", “"price”]

Bevor man seinen Feed erstellt, muss man erst herausfinden,
welches Format der Shopping Kanal vorschreibt. Manche Kandle
akzeptieren mehrere Formate.

Als Alternative, wenn man ein Datenfeed-Tool wie DataFeedWatch
benutzt, kdnnen alle Kanal Anforderungen schon vorab geladen
werden und der Datenfeed wird automatisch im richtigen Format
erstellt.

Ein kompletter Guide zur Datenfeed Optimierung 11
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01.

1.2 Benotigte Felder

Jeder Kanal braucht eine Mindestmenge an Informationen um lhre
Produkte erfolgreich zu listen. Das sind die bendtigten Felder. Falls
Sie diese Felder nicht in Ihrem Feed haben, wird der Kanal diesen
ablehnen.

Obwohl die Anforderungen von Kanal zu Kanal unterschiedlich
sind, erfordern die meisten:

Oft bendtigen Kanale weitaus mehr Information. Hier sind z.B die
Mindestanforderungen fur Google Shopping

Required fields
—_— — -
a rename : variant g ¢ foraiiprocucts &
ey - ) ot &
[ woxo | rename : w ¢ toranproucts §
[inaoewk 0 raarme ' image sunca 0 4| forsiprocues 3
[ o | roname price for al procucts
[ condtion | rename : condtion [ re—
=—n raname : otw_avasaviny | toranproets ¢
a0 st vake : ThUE ¢ tranprooucs 3
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01.

1.3 Feld-Spezifikationen

Kanale haben manchmal sehr spezifische Anforderungen fur
individuelle Felder. Hier sind ein paar haufig vorkommende
Beispiele:

Zeichenbegrenzung:
In manche Felder gibt es eine maximale Anzahl an Zeichen.

Zum Beispiel akzeptiert Google nicht mehr als 150 Zeichen im Titel
und oft werden nur 70 Zeichen oder weniger angezeigt. Facebook
limitiert den Titel auf 100 Zeichen, Bing setzt ein Limit wie Google
bei 150 Zeichen.

Vordefinierte Werte:
Manche Fields haben nur wenige vordefinierte Werte. Zum Beispiel:

e Verfugbarkeit: Vorbestellung, auf Lager, nicht auf Lager,
bestellfertig

e Geschlecht: mannlich, weiblich, unisex

e Altersgruppe: Neugeborene, Babys, Kleinkinder, Kinder,
Erwachsene

e Zustand: neu, gebraucht, verschonert

el Statie vk g fior mll products *
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01.

Numerische Felder:
Preis, UPC oder ISBN Codes, Versandgewicht, Versandkosten sind
Felder, in denen nur numerische Angaben erlaubt sind.

Text Fields:

Die meisten Attribute bendtigen einen Alpha numerisches Format.
Titel, Beschreibungen, Produkttypen und andere bendtigen ein
Textformat

Kategorie Fields:

Kategorien sind meist vorgefertigte Werte der Kanal Taxonomie.
Zum Beispiel, kann bei Google Shopping die Kategorie entweder als
ID oder als ganzer Pfad eines gewissen Produkts dargestellt
werden: 2271 or Apparel & Accessories > Clothing > Dresses.

1.4 Feed Spezifikationen pro Kanal

Man kann mehr Informationen Uber die exakte Feed Spezifikation
far approx. XX (how many?) Kanale finden. Noch weitere 40
Kanale finden Sie hier. Manche Kanale stellen keine Liste der
bendtigten Felder zur Verfugung, solange man nicht registriert ist.

Ein kompletter Guide zur Datenfeed Optimierung 14
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01.

1.5 Die haufigsten Probleme bei den
benotigten Felder

1.5.1 Produkt ID

Der ID eines jeden Produktes muss eindeutig sein. Jede Variante
sollte seinen eigenen ID besitzen- nicht nur die ID der Eltern,
sondern fur alle Varianten.

1.5.2 GTIN

Manche Kanadle erfordern eine Global Trade Identification Number
(GTIN).

Das ist die numerische Version eines Barcodes. In den USA wird er
UPC und in Europa EAN genannt. GTIN ist eine Identitat, die von
GS1 kreiert wurde, eine internationale non-profit Organisation. Gtin
ist eine einzigartige ID nach internationalen Standards.

Google und andere Kanadle haben eine Database mit den meisten
weltweiten GTINS, jedes Produkt und alle Produktspezifikationen
exakt zu identifizieren. Wenn man also den falschen GTIN angibt,
findet das Google heraus und wird somit das Produkt nicht
zulassen.

Mehr Informationen, wo man GTINs suchen kann, findet man hier.
Wie man seinen GTINs fur gultig erklart finden Sie hier.

Mehr Informationen uber alle eindeutigen Identifizierungen findet
man hier.
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01.

1.5.3 Produkttitel

Es gibt zwei Titel-Anforderungen, die bei Google und anderen
Kanalen oft dazu fUhren, dass das Produkt abgelehnt wird.

GROSSBUCHSTABEN!! In den Titeln

Viele Kandle akzeptieren das nicht! Ein gutes Datenfeed Tool
entfernt Grol3buchstaben und Ausrufezeichen automatisch.
Trotzdem mochte man das Gro3buchstaben dort angewendet
werden, wo man sie benotigt. Deshalb "umformatiert” man die
Grossbuchstaben fur den maximalen Effekt.

Ex: Andern Sie Ihren Titel von “GPS TRACKER” zu “ GPS Tracker”

el statie value ' for il products 2
refurbished
ke
Anzahl der Zeichen

Die meisten Kanale lassen nur eine limitierte Anzahl an Zeichen im
Titel zu. Ein Datenfeed Tool sollte Ihren Titel kirzen, so dass dieses
Limit nicht Uberschritten wird. Falls das nicht passiert, kann man
den Titel ganz einfach schneiden.

1.5.4 URL

Einige Dinge kdnnen beim Produkt-URL schiefgehen.

Die falsche Domain

Wenn Sie Ihr Google Merchant Center erstellen, mussen Sie zuerst

eine Domain besorgen. Die Domain des Produkt-URLs in Ihrem
Feed muss exakt mit der Domain im GMC Ubereinstimmen.
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01.

Viele Webseiten nutzen jedoch alternative Domainnamen. Shopify
Stores, zum Beispiel haben eine Shopify Subdomain:
‘mydomain.myshopify.com’.

Wenn also die Produkt-URL im Datenfeed eine Shopify Subdomain
enthalt, werden alle Produkte in diesem Feed abgelehnt, weil die
Domain in GMC nicht mit der Domain des Produkt URLs, die in den
Datenfeed importiert wurde, Ubereinstimmt.

Losung

Um dieses Problem zu vermeiden sollte man immer sicherstellen,
dass die Produkt URL im Feed den gleichen Domainnamen, wie die
im GMC hat. Wenn das nicht der Fall ist, muss man die Domain im
Feed mit Hilfe von Mapping-Rules ersetzen oder eine andere
Domain im GMC beanspruchen:

Zum Beispiel: die ,,Produkt URL" fur alle Produkte andern und "
mydomain.myshopify.com" mit "mydomain.com" ersetzen.

| o | wrame : rame 3| for gl procucss &

@ mcipasitos [ DA wetals 1 TOF wWORDS Onger than | ) L] ] n b

L] T § inchates HI - :-*

In DataFeedWatch wird diese Anderung automatisch durchgefiihrt,
wenn die GMC Domain (die in DataFeedWatch eingegeben wurde)
nicht mit der Domain in den Produkt URLs Ubereinstimmt.
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https

Manchmal hat der Datenfeed regulare http-URLS, aber die
Produktseiten sind eigentlich auf einer https-URL. Das kann auch zu
einer Verweigerung fUhren, jedoch kann man dieses Problem ganz
einfach durch eine Replace-Rule I6sen: Den URL fur alle Produkte
umandern und ,http” durch ,https” ersetzen.

Varianten-URLs & unterschiedliche Preise fiir Varianten

Viele Verkaufer mit Varianten haben nur eine Produktseite (1 URL),
wo man Grol3e, Farbe und andere Varianten-Optionen durch einen
Klick auswahlen kann. Wenn alle Varianten eines Produkts
denselben Preis haben stellt das kein Problem dar.

Ist der Preis jedoch unterschiedlich, kann auch das zu einer
Ablehnung dieser Produkte, durch Google oder andere Kanale,
fuhren. Der Preis fur eine Variante im Datenfeed stimmt nicht mit
dem Preis auf dem dazugehorigen Produkt URL Uberein (denn
dieser Preis zeigt sich nur wenn man die besagte Variante durch
einen Klick auswahlt)
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Losung

Die meisten Internethandels-Plattformen exportierten eine
eindeutige URL fur jede Variante, wenn man diese URL im
Datenfeed einflgt ist das Problem somit gelost.

Falls Sie keine eindeutige URL in Inrem Source Feed haben, kbnnen
Sie eine URL erstellen, indem Sie die Parent-URL mit einem
einzigartigen Attribut (die Varianten ID zum Beispiel) kombinieren.

Jedoch mussen Sie wissen, wie die URLs in Ihrem Store strukturiert
werden, das funktioniert nur, wenn der neue eindeutige URL, den
Sie erstellt haben, zu der Produktseite der Variante fuhrt.
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1.5.5 Preis

Der Preis ist auch ein Feld, der einer strengen Kontrolle unterliegt:
Google und andere Kanale werden prufen, ob der Preis im Feed mit
dem auf der Produktseite Ubereinstimmt. Ist dem nicht so, wird das
Produkt abgelehnt. Hier sind die hdufigsten Anderungen die
Verkaufer an ihren Preisen vornehmen mussen:

Veraltete Preise

Wenn sich der Preis auf Ihrer Seite andert, muss auch lhr Feed
aktualisiert werden. Ein Datenfeed Tool kann hierbei mit taglichen
Updates zur Seite stehen.

Falls Sie Ihren Preis mehrmals taglich andern, sollten Sie auf jeden
Fall Inre Datenfeeds kontinuierlich aktualisieren. Das gilt auch far
Produkte die gerade im Abverkauf sind.

Hier finden Sie mehr Infos zu den Vorteilen taglicher Updates.

VAT

Wenn ihr Onlinestore Preise exklusive VAT angibt, die Preise auf
Ihre Produktseite jedoch VAT inkludiert haben, konnen Sie einfache
Anderungen vornehmen: ,berechnen” Sie lhre Preise erneut,
inkludieren Sie VAT (mit 1.21 multiplizieren um 21% dazugeben)
und fugen Sie den neuen Preis zu Ihrem Kanal Feed hinzu.

En rename price for il product + ot valuos )
D
®  recalculat :| 121 tar all products B ¢
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Zu viele Dezimalstellen

Stellen Sie sich vor Sie kreieren ein Preis Field fur einen Kanal, der
zwei Dezimalstelle akzeptiert (z.B. 12,45). Doch Ihre Preise haben
vier (12,4500). Nun mussen Sie die letzten zwei Stellen entfernen,
um sicherzugehen, dass Ihr Produkt nicht verweigert wird.

Regeln mit Regular Expressions (RegExp) konnen diese Problem
fur Sie I16sen. In Ihrem Datenfeed Tool Kénnen Sie zum Beispiel
folgende Regel erstellen:

e - B o prosser{s]

O repiace  [x] | @0SlA[08)EN0E wth | g1 wealproducts [=] BN *

T e TegExp

Das ist ziemlich kompliziert nicht wahr? Falls Sie sich noch nicht mit
Regexp angefreundet haben Kdnnen Sie einfach das Supportteam
Ihres Datenfeed Tools kontaktieren- die kdnnen lhnen die
regularen Ausdrucke zukommen lassen.

Abverkauf Preise

Haben Sie Produkte im Sale, sollte der Abverkaufspreise im Feed
angezeigt werden. Falls nicht:

e Werden Google und andere Kanale Ihren Feed verweigern
e Sie werden keine Vorteile aus dem Abverkauf ziehen, wenn Sie
den niedrigeren Preis nicht kommunizieren.

Wenn Sie den Abverkaufspreise definieren und eine Zeitspanne

setzen, kann Google dieses Produkte mit einer Anzeige ,On Sale”
versehen und macht diese somit attraktiver fur Ihre Kunden.
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Falls Sie ein separates Feld fur Sale Preise haben, stellt das bei
Google kein Problem dar, denn Google hat auch separate Felds fur
Abverkauf Preise. Doch manche Kanale haben nur ein Feld fur den
Preis, und dieses Feld muss den regularen Preis oder den
Diskontpreis beinhaltet.

Und so gehen Sie vor: benennen Sie das Preis Feld um, wenn der
sale_price leer ist oder stellen Sie sale_price fur andere Produkte ein.

m rRnAmE H prica EHN

L] sale_price 4 | is blank I

Normalerweise, enthalt des Input-Feld fUr den Sale-Preis nur Werte
far die Produkte, die gerade im Abverkauf sind, bei anderen
Produkten ist es leer.
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1.5.6 Versand und Steuer

Bei Google Shopping, ist das Google Merchant Center der beste Ort
um Einstellungen Versand und Steuer einzurichten.

Basic information
Stipping method name
F s shipging for eem. » €200
Shiggang cakculation method
Salect & oplion Dby for vour s hipping caloulaiion
Singie rale
Spacily & singhe rate [l or prica pencentage) 1or i whobs Doty

Fiate labds

L T

Torsjdun Shapprgy rale
*® Al shipmants <
000 i 2080 D0 4+ TN

Ewaryihing stvi 4+ e

Falls die Versandkostenstruktur zu komplex fur Merchant Center
ist, muss diese im Feed erstellt werden. Bei den meisten anderen
Kanalen, muss man auch die Versandkosten zum Feed hinzufugen

Shipping

Shipping &1

=3 oo H ahipping_rate_(cday & for el prockects

23 2 ke Canaaa ¥ for sl prockets

@ regen ' 8 et value ' Cnastec Braposcn ¢ [T .
@ servica N e BAaC vae marra-cay-deinery for ol prockucts £ m .

Man muss darauf achten, dass die Preise im Feed eine hohere Glltigkeit
als die im Google Merchant Center haben!
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Wenn Sie alle Anforderungen erfullen, ist Ihr Feed bereit, um auf
den Shopping Kanalen Ihrer Wahl angeworben zu werden.

Jetzt wird es interessant, nun spalten sich die Profis von den
Amateuren ab: das bedeutet, wenn der Feed richtig optimiert wird
erhalt er qualitativ besseren Traffic mit einer hdheren Chance in
Kaufen zu resultieren.

Dafur gibt es einen einfachen Grund:

e Umso mehr Informationen man dem Kanal bietet, umso besser
kann der Kanal Ihre Produkte mit den Suchanfragen der Kunden
verbinden.

e Umso mehr Details die Information in der Produktanzeige hat,
umso haufiger klicken Konsumenten auf dieses Produkt.

Bessere Informationen fuhren zu einem hoheren CTR und
einer hoheren Konversionsrate.

In diesem Kapitel zeigen wir Ihnen verschiedene Moglichkeiten um
die Qualitat Ihres Feeds zu verbessern.

2.1 Bessere TITEL erstellen

2.2 BESCHREIBUNGEN ausarbeiten

2.3 BILDER optimieren

2.4 VERFUGBARKEIT einstellen

2.5 fehlende FIELDS hinzufugen

2.6 KATEGORIEN erstellen

2.7 VARIANTEN und PARENTS auswahlen
2.8 MEHRERE UPDATES pro Tag festlegen
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2.1 Bessere TITEL erstellen

Der Titel ist einer der wichtigsten Eigenschaften im Datenfeed, denn
er wird in der Produktanzeige dargestellt. Die Optimierung des Titels
ist ein essenzieller Schritt, denn Kunden und Kanalalgorithmen
suchen nach Keywords im Produkttitel.

2.1.1. Marke, Farbe und andere relevante Attribute auflisten

Der Titel sollte relevant und verlockend sein, so dass der Einkaufer
auf Ihren PLA klickt und nicht auf den daneben.

Verkauft man Uhren sollte der Titel nicht JR 1436 lauten. Das hat
keine Bedeutung. Er soll die wichtigsten Informationen zeigen: Fossil
Men's watch JR1436. Also muss der Markenname und der Produkttyp
unbedingt im Titel stehen.

Shop for fossil mens watch on Google

Fossil Mens Fossil Men's Fossil Fossil
T Watch Flight ... Men's ...
$145.00 $119.99 $115.00
Piperiime (# Overstock.... (DeBags

Suchanfragen, die die Marke, Produkttyp, Farbe, GrolRe, Geschlecht
und andere Attribute enthalten, weisen darauf hin, dass der
Shopper in seinem Kaufprozess schon weit fortgeschritten ist.
Ausfuhrliche Suchanfragen enden haufiger in einem Kauf als jene,
die nur Marken und Produkttypen inkludiert haben.
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Was sollte enthalten sein?

Die Attribute, die man aufzahlen sollte, sind abhangig von der
Vertikale in der man sich befindet. Hier haben wir eine Liste erstellt,
welche Beispiele enthalt, wie Sie lhre Titel am besten, basierend auf
der Kategorie, strukturieren:

Category Recommended Structure Example

2.1.2 Keywords einfligen

Stellen Sie sicher, dass wichtige Keywords inkludiert werden.
Verwenden Sie den Suchanfragen-Report, um zu sehen, welche
Suchanfragen erfolgreich waren und verwenden Sie diese in lhrem
Titel. Noch dazu sollten Sie die Produktinformationen der Webseite
kopieren, dadurch finden Kunden, die auf Ihre Anzeige klicken,
dieselbe Information auf der Webseite.
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2.1.3 Die wichtigsten Infos zuerst

Google zeigt soviel, wie moglich vom Produkttitel, dennoch wird er
oft abgeschnitten: nur 70 oder weniger Zeichen werden angezeigt.
Deshalb sollten die wichtigsten Infos am Anfang des Titels stehen.

Shop for sequin dress on Google Sponsored

dressbam Lace Dress the population  Women's Sequin TFNC Kimono
Sequin Shimmer ... i Long Dress By ... Sleeve Sequin ...
$56.00 $85.00 £59.00 $28.00
dressbam Gilt.com Venus ASOS.com

2.2 BESCHREIBUNGEN ausarbeiten

Shopper, die auf Ihre Produktanzeige klicken sind interessiert und
wollen mehr erfahren. Die Produktbeschreibung sollte ihnen
detaillierte Informationen bieten und sie zum Kauf bewegen.

Sdubern Sie Ihre Beschreibung
Sie muss gut geschrieben sein und falls nétig korrigiert werden:

change values

. overwrite
¢+ raplace anter text to be repla | & | With | enter naw text...
| remave

add prefix
add suffix
recalculate

recapitalize
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Relevante Informationen hinzuftigen

Die Beschreibung sollte alle Details, die einen Kunden interessieren
kdnnen, beinhalten. Ist das nicht der Fall, kdnnen Sie mehr
Informationen anfugen, indem Sie die Beschreibung mit anderen
Attributen kombinieren.

Ex: FUgen Sie in der Beschreibung aller Produkte Versand, Gréfe,
Farbe und Material hinzu.

== comtn : [

Comizine the toliowing descripion 3| FresShppng  § Colr 4 S 3 Malorial : 1+ fr@pmoucs
ity

Was passiert, wenn man keine Beschreibung hat?

Falls Ihre Produkte keine Beschreibungen haben (oder diese nicht
aus lhrem Store exportiert wurden) kdnnen Sie eine erstellen,
indem Sie einen regularen Text, mit Produkttyp, Titel und allen
relevanten Attributen kombinieren.

2.3 BILDER optimieren

Das Produktbild ist der wichtigste Teil einer Produktwerbung, sie
dominiert die Anzeige. Menschen konzentrieren sich mehr auf
visuelle Eindrucke, als auf einen Text. Es ist essentiell, dass Ihr Feed
die bestmdglichen Bilder enthalt und falls méglich, sogar mehrere
Bilder pro Produkt.
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2.3.1 Wahlen Sie die besten Bilder aus

Hier sind die drei haufigsten Probleme die Handler im
Zusammenhang mit Bildern haben:

Die falsche Farbe/Variante
Ein Produkt hat oft mehrere Farbvarianten. Fur jede Farbe sollte ein
Bild im Feed vorhanden sein. Wird jedoch das blaue Produkt nicht

mit dem blauen Bild verbunden, kénnte jede weitere Farbe bei einer
Suchanfrage erscheinen.

Shop for adidas sneaker blue on Google Sponsored @
adidas SL 72 adidas "Vulc adidas Samoa  adidas
Shoes Air Blua Cmduclor AR Star Lo’ .. Shoes Blue ‘Extraball' High
$75.00 $38.00 $69.95 $65.00 $74.95
adidas adidas Nordstrom adidas Nordstrom

56% price drop

Abgelehnt: Bilder mit Text-Einblende

Manchmal beinhalten Bilder einen Text wie zum Beispiel “kostenloser
Versand” oder” im Abverkauf’. Google und anderen Kandle lehnen
Produkte mit solchen Abbildungen oft ab. Stellen Sie sicher, dass
Bilder mit diesen Einblenden nicht in Inrem Feed aufscheinen.
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Das schlechteste Bild wird angezeigt:

Auf Ihrer Webseite haben Sie oft mehrere Bilder, die das Produkt
von verschiedenen Winkeln oder in verschiedenen Situationen
zeigen. Doch im Feed sollte die Hauptanzeige, jenes Bild enthalten
welches das Produkt am besten darstellt. Wenn Sie keine Kontrolle
uber lhre Bilder haben, enthalt Ihr Feed vielleicht ein Bild welches
Ihr Produkt von der Unter- oder Ruckseite zeigt.

Die Losungen:

Sie kdnnen ein Input-Feld erstellen, welches immer die besten
Bilder fur jedes Produkt enthalt, somit kdnnen Sie die Fotos ganz
einfach von diesem Feld aus verwalten. Ist das nicht der Fall,
mussen Sie wahrscheinlich alle Bilder im hinteren Ende Ihres
Online-Stores andern. Das kdnnte sich jedoch als ziemlich grol3e
Aufgabe entpuppen, besser ist es ein Datenfeed Tool zu benutzen,
dieses ermdglicht es Ihnen das beste Bild fur jedes Produkt schnell
und einfach auszuwahlen.
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Bei DataFeedWatch bieten wir einen Default Image Selector:

]
|
- - \Q-O‘ [ |
| —

B
v .
445 Adcies Vol Sar Lo Sneakers [ & : O m
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So kénnen Sie manuell das beste Bild fur jedes Produkt auswahlen,
pro Stunde schaffen Sie somit fast 1500 Artikel. Das ist zwar immer
noch viel Arbeit jedoch hat sich erwiesen, dass dies zu héheren
CTRs und mehr Verkaufe fuhrt.
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2.3.2 Mehrere Bilder hinzufugen

Shopping Kanale zeigen oft mehrere Bilder eines Produkts. Sie
werden in Hauptbild und auswahlbaren Thumbnails gegliedert.

» Fashion Sneakers

Adidas Stan Smith W Women US 8 Multi Color
Sneakers by adidas

@ Rollover to Zoom

Das fuhrt zu einer schonen Ansicht, es lohnt sich also alle Bilder
zum Feed hinzuzufugen.

2.4 VERFUGBARKEIT einstellen

Es ist wichtig nur Produkte zu bewerben, die auch erhaltlich sind

(also auf Lager), so dass Sie nicht:

e Artikel anbieten, die Sie nicht liefern konnen (und somit auch
nicht Ihr Werbegeld verschwenden)

e Verkaufer verlieren, da Produkte die versandbereit sind nicht
beworben werden
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Google mochte das Sie alle Produkte in Ihrem Feed inkludieren,
und bei jedem Produkt Angaben zur Verfugbarkeit machen. Das
.Verfugbarkeits” Feld zeigt, ob ein Artikel “auf Lager” oder ,nicht auf
Lager” ist. Wird es auf,, Nicht auf Lager” gestellt zeigt Google keine
Werbung fur dieses Produkt.

In einem Datenfeed Tool kbnnen Sie eine einfache Regel erstellen,
um die Verfugbarkeit automatisch einzustellen, basierend auf
einem Feld wie Quantitat oder Lagerstatus:

| avaitabiity & | add static value 5 out of stack | m
L} StockStatus + | s less of equal to 20 i+
or in s10cK $ | for cihes procucts

Bei anderen Kanalen kdnnen Sie alle Produkte aus Ihrem
Datenfeed ausschliel3en, wenn Sie nur 1 Stuck oder weniger auf
Lager haben.

2.5 Fehlende FeldS hinzufiigen

Manchmal beinhaltet Ihr Produktfeed bestimmte Attribute (Felder),
welche notwendig sind oder gebraucht werden, um die Qualitat
Ihres Feeds zu optimieren. Die besten Beispiele sind:

e Farbe: Google bendtigt die Farbe als ein separates Feld fur
Verkaufer, die Kleidung anbieten. Auf vielen anderen Kanalen ist
das nicht verpflichtend, jedoch hilft ein Farb-Field dabei
Produkte an Suchanfragen anzupassen.

e Produkttyp: Nicht verbindlich, jedoch besser fur Ihre Bid-
Strategie ( sehen Sie auch 3.3)
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e Brand: Ein weiteres Attribut, welches Shopping Kandle Produkte
vergleichen lasst

Diese Attribute scheinen meistens in anderen Fields auf (wie
Beschreibung oder Titel). Mit einem Datenfeed Tool, kann man
diese Attribute einfach extrahieren und sie einem separaten Field
hinzuftgen.

9 | color ' B SLALC vl 5 red

0 dearription 2 includes 2 red i *

¥ deacriplion = includes = Wwhite

o ¥ descriplion ¥ Inchudes ¥ CTeam

@ 8 8

M description #  inchudes ¥ bhm

q
H
)

Fugen Sie so viele Attribute hinzu, wie es lhnen maoglich ist
Normalerweise verbessert sich die Qualitat Ihres Datenfeeds, umso
mehr Informationen Sie hinzufugen. Durch mehr Informationen
kénnen Shopping Kanale Ihre Produkte besser mit Suchanfragen
verbinden (und somit die Verkaufsrate steigern) noch dazu kénnen
Sie somit Ihre Produkte mit den Angeboten anderer Verkaufer
vergleichen.

Optionale Felder

Auch wenn es nicht verpflichtet ist, kbnnen optionale Felder eine
wahre Goldmine sein. Felder wie zum Beispiel Versandkosten,
Abverkaufspreise, Produkttypen und andere sind richtige ROI
Boosters, da Ihre Produkte nicht nur 6fters bei Suchanfragen
auftauchen, sondern auch die Verkaufszahlen verbessert werden.
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Benutzerdefinierte Felder

Manche Kanale erlauben es Ihnen, sogar Informationen in einem
Feld zu setzen, welches Sie selbst erstellen. Das ist eine gute
Moglichkeit ein Attribut, fir welches es in den meisten Kanalen kein
Feld gibt, in Ihrem Datenfeed zu erganzen.

2.6 KATEGORIEN erstellen

Die meisten Kanale wollen, dass Produkte zu Kategorien
hinzugeflgt werden.

Die Taxonomie der Produktanzeigen hilft dabei schnell
herauszufinden, ob ein Produkt fur die Suchanfrage eines
moglichen Kaufers passend ist.

Manche Kanadle bendtigen keine Kategorie oder akzeptieren Ihre
eigenen Produkttypen oder die folgenden der Google-Taxonomy.

Naturlich ist die Taxonomy auf allen Kanalen wichtig, doch
insbesondere auf Google Shopping:

e Die richtige Kategorie erhdht die Chance, dass Ihr Produkt bei
der passenden Suchanfrage angezeigt wird und verbessert Ihre
CTRs

e Mit besseren CTRs Haben ihre Produktanzeigen eine bessere
Chance mit ahnlichen Produkten mithalten zu kénnen

e Wenn ihre Anzeigen relevanter werden, sinken die Kosten Ihrer
PLAs

Ein kompletter Guide zur Datenfeed Optimierung 36
i



02.

e Andere Kandle benutzen Googles Produktkategorien: Bing
Shopping, Facebook Dynamic Product Ads, Criteo. Haben Sie erst
einmal die richtigen Kategorien fur Google ausgewahlt, konnen
Sie fortfahren und Ihre Multikanalstrategie erweitern

e Falls Sie in mehr als einem Land verkaufen und lhre Kategorien in
Englisch angegeben haben konnen Sie diese Kategorisierung in
jedem anderen Land, in dem Google Shopping aktiv ist, benutzen

Falls die Kategorien Verwaltung Ihres Achilles-Ferse ist, empfehlen
wir Ihnen diesen Guide map the categories for Google Shopping.

2.7 VARIANTEN und PARENTS auswahlen

Sollte man alle Varianten im Datenfeed bei Google oder anderen
Shopping Kanalen hinzufugen oder nur die der Parent-Produkte?
Egal wie Sie sich entscheiden, es gibt Vor- und Nachteile, also lassen
Sie uns einen Blick auf Ihre Moglichkeiten werfen.

2.7.1 Wann sollte man Varianten einfugen?

Was sind Varianten?

Varianten sind eine Gruppe identische Produkte die sich nur durch
Attribute wie Farbe, Material, Muster oder Grol3e unterscheiden:
Ein T-Shirt (Parent-Produkt) in drei GrofRen und funf Farben hat
insgesamt 15 Varianten.
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Warum sollte man Varianten im Feed inkludiert?

Verpflichtend fir manche Kandle
In manche Kanale mussen Sie alle Varianten als eindeutige
Produkte festlegen.

Mehr Klicks

Manche suchen vielleicht nach einem roten T-Shirt. Wenn Sie die
rote Variante nicht zeigen wird Ihr T-Shirt bei der Suchanfrage nicht
angezeigt. Das gleiche gilt fur Gré3e und Material: wenn jemand
nach etwas Bestimmten sucht (welches die oben genannten
Attribute inkludiert), ist derjenige wahrscheinlich bereit etwas zu
kaufen.

Verfigbarkeit

Kanale wie Google zeigen Produkte die ,nicht auf Lager” sind nicht
an. Informationen Uber die Verfugbarkeit und Quantitat in lhren
Source-Feed befindet sich auf einem Varianten Level, somit gibt es
keine Daten auf Parent-Level. Da es zu jedem Produkt einen Wert
angeben mussen haben Sie keine andere Wahl als es auf ,,auf
Lager” zu setzen. Das bedeutet, dass Sie Ihr Werbegeld auch fur
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Produkte die nicht verfugbar sind verwenden.

Falsche Produktdaten vermeiden

Fields wie Farbe, Grole, Altersgruppe und Geschlecht sind nicht auf
Parent-Level verfugbar. Doch Google und andere Kanale verpflichtet
Sie fur jedes Produkt diese Angaben zu machen. Das bedeutet: Sie
mussen vorgegebene Werte fur jedes Produkt eingeben.

Kanftigen Kunden kdnnen dennoch auf Ihre Produktseite gelangen
werden sie jedoch schnell verlassen, sobald sie erkennen, dass Sie
nicht das Produkt bieten, wonach sie gesucht haben.

2.7.2 Wann sollten Parent-Produkte inkludiert werden?

Was sind Parent-Produkte?
Ein Parent-Produkt ist das Hauptprodukt mit allen Attributen in
einem Field, anstatt jeder Variante als ein separates Produkt.

Warum sollte man Parents-only in seinem
Feed einfigen?

Verbindlich fur manche Kandile

Manche Kanale méchten nur einen Feed mit Parent-Produkten. Sie
bendtigen Information naturlich auch die Varianten Information,
jedoch wollen sie diese mit allen Farben (und GroRen etc.) in einem
Feld erhalten.

Verschiedene Varianten Preise

Manche Varianten kosten mehr als andere. Ein T-Shirt kostet vielleicht
in jeder Farbe 10 Dollar doch die XXL Variante kostet 12. Google
vergleicht alle Preise im Feed mit den Preisen auf der Produktseite.
Sind diese nicht gleich wird Google das Produkt ablehnen.
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Die meisten e-Commerce-Platformen haben einen URL fur alle
Varianten. Und auf der Seite gibt es nur einen Preis:
unterschiedliche Preise werden nur dann angezeigt, wenn man
eine andere Farbe oder GrofRe auf der Seite auswahlt.

Dadurch wird Google alle Varianten mit einem unterschiedlichen
Preis auf der Produktseite verweigern. Laden Sie also nur den
Parent herunter und gehen Sie so einer Ablehnung aus dem Weg,
falls Sie keinen eindeutig URL Fur jede Variante haben.

Kosten

Sie haben wenige Produkte in Ihrem Source-Feed somit ist es
billiger und leichter zu managen. Manche Verkaufer haben
vielleicht 1 Millionen Varianten jedoch nur 25.000 Parent-Produkte.
Die Kosten einer Datenfeed Optimierung Fur 1.000.000 Produkte
sind oft zu hoch. Doch fur 25.000 recht machbar.

2.7.3 Varianten oder Parents?

In den meisten Fallen glauben wir, dass Varianten besser geeignet
sind. Wenn Sie jedoch so viele Varianten haben, dass eine
Datenfeed Optimierung unmoglich ware, sollten Sie am besten auf
Parent-only setzen. Die Kosten der Darstellung falscher Daten wie
Farbe, Verfugbarkeit oder anderer Varianten sind im Vergleich

gering,

Die meisten haben die Moglichkeit alle Varianten ihres Stores zu
exportieren. Ein gutes Datenfeed Tool ist in der Lage Ihren Feed an
alle Kanal-Anforderungen anzupassen.

Wenn nur Parents exportiert werden, generiert es einen neuen
Feed mit allen Varianten basierend auf den Informationen des
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Parent-only Feeds. Und fugt umgekehrt alle Varianten-Optionen in
einen Parent-Feed ein.

2.8 Mehrere Updates pro Tag festlegen

Korrekte Daten sind essentiell fUr die Feed-Qualitat. Preise und
Mengen verandern sich wahrend des Tages. Wird Ihr Datenfeed
mehrmals pro Tag aktualisiert, hilft das Ihnen Daten so genau wie
moglich in Stand zu halten und verbessert Ihre Kampagnenleistung

2.8.1 Vorteile mehrfacher taglicher Updates

Lagerbestidnde anpassen

Bewerben Sie Produkte, die Sie nicht auf Lager haben
verschwenden Sie Ihr Geld. Klickt ein Kunde auf ein Produkt,
welches nicht langer zur Verfugung ist, so kann das auch das
Einkaufserlebnis beeinflussen und vielleicht negative Auswirkung
auf Ihre Kampagne haben.

Spezialangebote

Bieten Sie stindliche Spezial Angebote fur Kunden, kdnnen Sie
diesen Prozess besser managen, wenn sie kontinuierliche Updates
durchfuhren.

Bessere Preisénderungen

Nachdem Sie die Preise der Konkurrenz angesehen haben stellen
Sie vielleicht fest, dass Sie Ihren Preis anpassen mussen, so dass Sie
bessere Shopping Deals als Ihre Mitstreiter haben.
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2.8.2 Wie aktualisiert man mehrmals taglich?

Ihr Shop muss Ihren Feed mehrmals taglich exportieren. Oder
mehrmalige Downloads mussen in Ihrem Datenfeed-Tool festgelegt
werden. Bitte beachten Sie das ein Download Ihrer Produktdaten
aus lhrem Store nur dann Sinn macht, wenn Ihr Kanal auch haufige
Uploads akzeptiert.

Updates bei Google Merchant Center

Google erlaubt es Ihnen, den Feed nur einmal taglich hochzuladen
Aber sie akzeptieren auch ein Update der Preise und
Mengenangaben. Sie muUssen einen separaten Feed erstellen einen
so genannten Google Inventory Update Feed der nur funf Felder
beinhaltet:

e ID

e Preis

Verflgbarkeit
Abverkaufspreis
Abverkaufspreis Datum

Update bei Google FTP

Falls Sie einen FTP-Account bei Google haben, kénnen Sie Ihren
Feed (via FTP) mehrmals taglich hochladen. Hier haben wir dazu
mehr Info fur Sie.

Updates bei anderen Shopping Kanalen

Andere Kanale arbeiten auch mit ‘fetching’ (von http) oder
Uploads (via FTP) und haben ihre eigenen Spezifikationen. Am
wichtigsten ist es zu wissen, wie oft Sie am Tag ein Update durfen
und sicherzustellen, dass Ihre Download Intervalle damit
ubereinstimmen.
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Wenn Ihr Feed allen Anforderungen entspricht und so gut wie
moglich optimiert ist, ist es Zeit fur den letzten Schritt:
Veranderungen am Feed vornehmen, die eine direkte Auswirkung
auf den ROI Ihrer Kampagne haben.

Dieses Kapitel erklart, wie Datenfeeds und Kampagnen vernetzt
sind: Sie konnen Ihre Kampagne verbessern, indem Sie Produkte
und Daten zu Ihrem Feed hinzufigen oder entfernen.

3.1 Nicht ALLE Produkte bewerben

3.2 Unprofitable Produkte entfernen
3.3 Auf Produkttyp setzen

3.4 Gross Margin zum Feed hinzuflgen
3.5 Preis-Ebenen verwenden

3.6 Auf die Best Seller setzen

3.7 Die Bids der Loser verringern

3.8 Benutzerdefinierte Labels nutzen
3.9 Werbung

Ein kompletter Guide zur Datenfeed Optimierung 44
i



03.

3.1 Nicht ALLE Produkte bewerben

Warum alle Produkte bewerben? Es gibt viele gute Grinde warum
Sie manche Produkte aus Ihrem Datenfeed ausschliel3en sollten.
Diese Beispiele kénnen Sie alles Vorlage Fur Ihre Auswahl
benutzen:

Ihre billigsten Produkte

Die Bruttogewinnspanne eines $10 Produkt kann bei rund $2,50
liegen. Ubersteigt Ihr CPA diese Menge, verlieren Sie sogar Geld,
wenn Sie einer dieser Artikel verkaufen.

Sommermantel im Winter

Warum sollten Sie Produkte bewerben, die gerade nicht in Saison
sind? Vielleicht klicken ein paar Besucher auf die Anzeige, werden
das Produkt im Endeffekt aber doch nicht kaufen.

Konkurrierende Kategorien

Wenn Sie schon wissen das ,Klicker” in manchen Kategorien oder
bei manchen Marken nie zu , Kaufern” werden, weil lhre
Konkurrenz Sie im Preis immer unterbietet, sollten Sie diese dann
wirklich bewerben?

Mit einem Feed-Tool kdnnen Sie Regeln erstellen welche Ihnen
erlauben Produkte aufgrund mehrerer Kriterien auszuschlie3en.

Echude § e ' s s than § i) . * n
o chsscription ke e I * [ ]
o eaagery. i o & |
wa Brang irchasen o ﬂ - +
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3.2 Unprofitable Produkte entfernen

Es gibt viele Produkte die Verluste statt Gewinn bringen kdnnen.
Um |Ihre Ausgaben zu optimieren, mussen Sie einfach Ihre Verlierer
identifizieren und diese aus Ihrer Kampagne entfernen.

Beispiele unprofitabler Produkte sind:
- Viele Klicks und keine Konversionen
- Viele Konversionen bei hohem CPA

Unprofitable Produkte entfernen ist der wichtigste Schritt, um
lhren ROI zu erhohen.

Falls Sie kein Datenfeed-Tool benutzen, mussen Sie manuell in
jedem Kanal einen Filter erstellen, um unprofitable Produkte zu
identifizieren. Nachdem das geschehen ist, kdnnen Sie nun diese
Artikel aus dem Feed ausschlieRen. Da viele Kandle kein ,tracking”
anbieten, werden Sie leider nie wissen, welche Produkte
ertragbringend sind und welche nicht.

Ein gutes Datenfeed Tool verfolgt alle Ihre Verkaufe und macht es

Ihnen leicht, unprofitable Produkte mit ein paar Klicks zu
identifizieren und zu entfernen.
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Weitere Vorteile:

- Haben Sie Varianten, konnen Sie noch dazu diese Artikel auf
.Parent Level” ansehen und filtern: alle Besuche und
Transaktionen fur Parent-Produkte und die Leistungsstatistik fur
alle Varianten ansehen. Wenn funf Farben eines T-Shirts 200 Klicks
erhalten aber keine Transaktionen, dann ist das Produkt
anscheinend kein Renner. Warum sollten Sie warten, bis jede Farbe
100 Klicks erhalt?

- Wenn Sie Produkte aus Ihrem Feed entfernen halten Sie somit
Ihre Shopping Kampagne ,,sauber”: Die Views lhrer Kampagne
werden durch eine separate Produktgruppe fur jeden
ausgeschlossenen Artikel nicht ,,verschmutzt”
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3.3 Auf einen Produkttyp setzen

Die meisten Shopping-Kandle erlauben es Ihnen, Bids basierend
auf deren Kategorien zu machen. Doch manche Kandle
(insbesondere Google Shopping) lassen Sie auch Bids auf Ihre
eigenen Produkttypen setzen.

Die Produkttypen sind Ihre Kategorisierungen Ihrer Produkte in
Ihrem Online-Store. Diese sind oft gleich wie die Navigation Ihrer
Seite. Verwechseln Sie es jedoch nicht mit Google
Produktkategorien: das ist deren Kategorisierung,

Google Produktkategorien werden oft benutzt, um Bids in Shopping
Kampagnen zu setzen, doch in den meisten Fallen sind sie zu
allgemein. Verkaufen Sie Ringe, haben sie hochstwahrscheinlich
Silber, Gold und Diamanten Ringe in Ihrem Store. Separate Bids fur
jede dieser Kategorien sind nicht méglich, wenn Ihre Bids auf
Google Kategorien basieren, denn da gibt es nur eine passende
Kategorie “Apparel & Accessories > Jewelry > Rings”.

Wie fagt man Produkttypen zum Feed hinzu?
1. von der Kategorie umbenennen

Sie kdnnen lhre Kategorien ganz einfach mit dieser Regel zu
Produkttypen umbenennen.

Cutput @ Mapping type Inpat
@ product_type ¥ renams v Categoryt ¥ | for all products »
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2. Produkttypen aus der Beschreibung erstellen

Wenn lhre e-Commerce- Plattform keine Kategorie-Daten enthalt,
kénnen Sie dennoch ein Field fUr Produkttypen, basierend auf den
Keywords in der Beschreibung, erstellen:

@ product_type - aod static vl H Silver Rings [ ]
" dascrigtion includes v H
and descrition inludes firg ] -
o Gold Rings ] H] .
L aeencyiption inchades fgoid i
and & | cescription inciuces ring i - +
or Menrklncm [] : |

3.4 Den Bruttogewinn zum Feed hinzufugen

Wissen Sie den Bruttogewinn (oder den Kategorie-Gewinn) fur
jedes Produkt, kdnnen Sie Ihre Gebote durch dieses Wissen einfach
optimieren. Was kdnnte effektiver sein? Anstatt immer denselben
Wert auf alle FulBballschuhe zu setzen, kdnnen Sie nun auf die mit
einer hohen Gewinnspanne setzen (und umgekehrt).

Die meisten Handler haben keine Bruttogewinnspanne in deren
Produktdaten, deshalb kdnnen sie nicht exportiert werden.
Gewinn-Daten sind meist im Finanzsystem einsehbar. Der Trick ist
hierbei, die Daten zu exportieren und sie mit dem Source Feed
Ihres Stores zu verbinden.

Zwei Feeds verbinden: Bei Source Feed und |hre Finanzdaten ist
das mit einem guten Datenfeed-Tool ganz einfach:
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3.5 Einen Preis-Rang benutzen

Ein Preisrang zeigt Innen wie lhre Preise sich im Gegensatz zu den
Preisen Ihrer Konkurrenz verhalten. Das Produkt mit dem
niedrigsten Preis hat den Rang 1. Wenn ein Produkt einen Preisrang
von 4 hat bedeutet das, dass 3 Ihrer Konkurrenten diesen Artikel
billiger anbieten.

Benutzen Sie ein Preisanderungstool um automatische Regeln
zu erstellen

Mit einem Preisanderungstool kdnnen Sie Regel und Kriterien
erstellen um automatisch basierend auf Preisen, Produkttypen,
Shopping-Kanalen und Marktplatzen Ihrer Mitstreiter, lhre Preise
anzupassen.

- FUr gewisse Produkttypen oder Marken mdéchte man immer den
besten Preis anbieten, also kdnnen Sie eine Regel erstellen, die Ihr

Produkt automatisch immer 1-10% billiger anbietet.

- Wenn Sie die Nummer 1 bei einigen Produkten sein wollen, aber
der Preis nie niedriger als X sein soll
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Sie kdnnen Konkurrenten auswahlen, mit denen Sie um den besten
Preis ,kampfen” wollen. Sagen wir Sie méchten immer der
preisgunstigste Anbieter sein, jedoch nie niedriger als Firma A und
B, da diese immer die billigsten sein werden.

Setzen Sie Feed Updates

Wenn sich der Preis in Ihrem Online-Store andert, mussen Sie
sicherstellen, dass Ihr Feed dieselbe Information hat. Sie sollten
keine Artikel bewerbe,n die unterschiedliche Preise im Feed als im
Shop haben, denn Shopping-Maschinen werden diese Produkte
ablehnen.

Optimieren Sie lhren Feed mit Preisanderungs-Daten

Mit einem Datenfeed-Tool wird Ihr Preisrang automatisch in einem
CSV- File mit 2 Spalten: ID und Preisrang exportiert

Mit dieser Preisrang-Information kénnen Sie zusatzliche Regeln
erstellen:

1. Sie mochten Produkte mit einem Rang von mehr als 3
ausschlief3en. Auch wenn Sie den Preis geandert haben, wird ein
Produkt auf Rang 3 oder hdher nicht besonders viele Verkaufe
einbringen, also kdnnen Sie es von den Kanalen auf denen es auf
Platz 4, 5 usw. ist ausschliel3en.
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2. Die Preisanderungs-App weild genau, wann ein Artikel Ihrer
Mitstreiter nicht mehr verfugbar ist. FUr dieses Produkt kénnen Sie
dann wieder Anzeigen schalten, auch wenn es einen schlechten
Rang hat.

3.6 Setzen Sie auf Ihre Bestseller

Meistens ist es eine kleine Zahl an Produkten, die den gré3ten Teil
lhres Einkommens ausmachen. Auf individuelle Produkte zu setzen
ist zu viel, doch separate Bids fur eine kleine Anzahl an Bestsellern
zu erstellen ist definitiv machbar und richtet Ihren Fokus auf das
Wesentlich.

Benutzen Sie einen Filter, um zu sehen, welche Produkte den
meisten Gewinn fur Sie einbringen oder die meisten Konversionen
mit einem guten CPA erhalten, usw.

= Filter

Cost/oony. = < ~ | & 5 *

+ Add another

m Cloar v Save filter  Winnar

In einer Google Shopping Kampagne, macht es Sinn jedes Produkt
in eine separate Werbe-Gruppe zu stecken. Die Bids der ,,Gewinner”
sollten dennoch héher sein als die der originalen Anzeigen-Gruppe.
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3.7 Senken Sie die Bids lhrer ,,Verlierer”

Haben Sie erst mal die Produkte identifizieren, die eine schlechte
Performance abgeben, konnen Sie diesen weitaus niedrigere Bids
zuteilen, anstatt sie ganz aus der Kampagne zu entfernen. Sie
sollten diese Produkte im Feed, den Sie an Ihren Kanal oder |hrer
Bidding-Software senden, markieren. In einem Google-Feed
benutzt man hierzu ein Benutzerdefinierte Label.

3.8 Benutzerdefinierte Labels benutzen

Mit benutzerdefinierter Labels kdnnen Sie, laut Google, Ihre
Produkte im Datenfeed mit Attributen, die fur Sie wichtig sind
markieren, z.B. mit ,Gewinnspanne” um Artikel mit hohen und
niedrigen Gewinnen zu trennen. Das heil3t, Sie kdnnen nun
separate Bids fur alle Artikel, die eine ,hohe Gewinnspanne” haben
erstellen, oder fur ,Gewinner”, ,Verlierer” oder ,Niedriger
Preisrang”. Die meisten Beispiele in diesem Kapitel erfordern ein
benutzerdefiniertes Label, auch andere Attribute die man nicht ftr
Bids benutzt bendtigen es( Farbe oder Grél3e, Saison Produkte oder
Artikel auf Sale, usw.)

Zuerst mussen Sie die benutzerdefiniertevLabels zu Ihrem Feed
hinzufugen. Das funktioniert am besten mit einem Datenfeed-Tool:

Dann konnen Sie Ihre Bids in Ihrer Google Shopping Kampagne
anpassen in dem Sie lhre Produktgruppen in benutzerdefinierte
Labels unterteilen.

3.9 Promotionen

Google Promotion ist ein Programm fur Handler, welche Google-
Shopping nutzen. Es erlaubt Ihnen, Promotionen zu lhren
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Produktanzeigen auf Google-Shopping hinzuzufugen.
Eine Promotion sieht so aus:

Shop for stand mixer on Google Sponsored (D
Sunbeam 12 Hamilton KitchenAid Hamilton Bodum 11381
Speed Stand... Beach Eclectr.. RRKI1S0ERE.. Beach4-Qua.. Stand Mixer..
$79.99 $162.89 $209.99 $29.87 §574.99

Mixer Land Wonder Store Big Warehouse Fancy Home Appliance Place

% Special offer

Big Warehouse

$25 Off $150+ Kitchen & Dining
Purchase
Expires in 2 days * Enter code at checkout

KITCHEN Shop

Als Beispiel kdnnen wir einen Blick auf die Produktanzeigen weiter
unten werfen. Welches wir Ihrer Meinung nach mehr Klicks
erhalten? Hochstwahrscheinlich das erste Produkt, welches ein
Spezialangebot enthalt und das letzte, welches 22% Rabatt anzeigt.

Shop for salomon speedcross 3 cl... on Google Sponsored
_}
Salomon Women's Salomeon Salomon Saloman
Speedcross 3 .. Speadcross 3 .. Sfpeodﬁm Speadcross ..

$89.88 $106.73 $115.99 §103.95 $66.55
Cabela's REI Gpm.com (= Competitiv... (' Running5...

@ ¥ Specisioffer ko (5) 22% price drop
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“Kostenloser Versand” hat einen grof3en Einfluss auf die
Verkaufszahlen, und ist der Nummer 1 Grund fur “verlassene
Warenkorbe”. Kostenloser Versand kann daruber entscheiden, ob
ein Produkt online oder im Store gekauft wird.

Im unteren Beispiel bieten 2 Handler das selbe Produkt zu nahe zu
gleichen Preisen an. Der einzige Unterschied ist, dass ein Produkt
deutlich einen kostenlosen Versand anbietet und das andere nicht.
Die rechte Anzeige wird hochstwahrscheinlich mehr Klicks erhalten.

r salomon speedcross 3 on Google slomon speedcross 3 on Google
> “ ‘ . “ ‘ ‘
7609 Saloma Salomon leman
y; Salomon Speedoross EEDCROSE Spesde Speedoross 127609 oo
2 W Blblsibver 2006 & 40 €70.79 £B5.00 E:EEE’CRDSS 3 0.9
€A5.00 I v
i £ i Iraturedro it Sporis® Ekosport Calzaturedro.it oSS

Promotions kdnnen in einen separaten Feed an das Google
Merchant Center gesendet werden. Der neue Feed bendtigt die
folgenden Anforderungen: Promotion ID, Produkt Anwendbarkeit,
Angebotstyp, langer Titel, Promotion-Laufzeit, Redemption
Channel.

Genauere Anleitungen finden Sie in diesem Post.
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4. Ramp up lhre Multichannel-Strategie

Die Frage ist fur alle Handler gleich aber die Antwort ist fur jeden
von ihnen anders.

Jeder Kanal hat seine eigene Feed-Spezifikation. Sie mussen also fur
jeden Werbekanal einen anderen Feed erstellen. Sie missen sich
fur den Typ des Kanals entscheiden.

Es gibt sechs Arten von Werbekanalen, die Handler erkunden
kdnnen:

Suchmaschinen
Marktplatze
Preisvergleichsportale
Retargeting Netzwerke
Soziale Netzwerke
Affiliate Netzwerke
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4.1.1 Suchmaschinen

Erreichen Sie Menschen, die aktiv nach einem Produkt suchen.
Immer wenn ein Nutzer auf Google oder Bing nach einem
bestimmten Produkt sucht, Die Suchmaschine stimmt die
Suchanfrage mit den beworbenen Produkten ab. Dann wird lhre
Produktanzeige auf der Suchergebnisseite der Suchmaschine
angezeigt. Handler zahlen pro Klick (CPC). Es gibt eine begrenzte
Anzahl von Anzeigenpositionen, sodass nur Anzeigen mit den
hochsten Geboten angezeigt werden.

Google

SEARCH ENGINES

Yandex Bing
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4.1.2 Marktplatz

Erreichen Sie Kunden die aktiv nach einem Produkt suchen.

Marktplatze sind fast wie riesige Supermarkte, wo Konsumenten
alle méglichen Produkte finden kdnnen. Nutzer werden nie auf die
Webseite des Handlers geleitet, dass ist der grol3te Unterschied, die
Transaktionen werden im Marktplatz ausgefuhrt, der Handler fGhrt
allein den Versand aus.

Amazon und eBay sind die grof3ten Marktplatze weltweit und in
Europa konkurrieren sie mit vielzahligen lokalen Marktplatzen.

Diese Marktplatze verrechnen eine Kommission fur jede
durchgefthrte Transaktion: diese liegt zwischen 5-15%, abhangig

vom Marktplatz und der Produktkategorie.

Hier finden Sie mehr Info hier.

MEARICERELE A G ES

am_g_gon ebay » zalando
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4.1.3 Comparison Shopping Engines (CSE)
Erreichen Sie Kunden die auf der Suche nach dem besten Preis sind.

Es gibt hunderte CSEs, vom US-Gigante Connexity oder eBay
Commerce Network zu europdischen Networks wie Kelkoo oder
Idealo zur lokalen CSEs wie Ciao.de oder Billiger.de.

Konsumenten kénnen hier nach spezifischen Produkten suchen
und sofort Preise, die von unterschiedlichen Handlern angeboten
werden, vergleichen. Ein Klick auf das Produkt fuhrt den Nutzer
direkt zur Webseite des Verkaufers.

Die gangige Zahlungsform nennt sich CPC, Cost Per Click, das
bedeutet Handler zahlen pro Klick zu ihrer Webseite.

connexity

COMPARISOIN

SHO PR ENGEENGINES

kelkoo beslist.nl
idealo mail

Ein kompletter Guide zur Datenfeed Optimierung 60



http://connexity.com/
http://www.ebaycommercenetwork.com/
http://www.ebaycommercenetwork.com/
https://www.kelkoo.com/
http://www.idealo.com/
http://www.ciao.de/
https://www.billiger.de/

04,

4.1.4 Re-targeting networks
Erreichen Sie Kunden, die Ihren Online-Store schon einmal besucht
haben

Die meisten besuchen Ihre Webseite, werfen einen Blick auf ein
Produkt und verlassen sie dann wieder. Retargeting Networks
geben Ihnen die Moglichkeit Ihre Produktanzeigen den Leuten zu
zeigen, die schon einmal daran interessiert waren. Das ist eine
effektive Strategie fur viele Verkaufer.

Google bietet Re-marketing genauso wie Facebook. Es gibt viele
andere Netzwerke die auf Re-targeting spezialisiert sind. Wie Criteo
undAdRoll. Diese Netzwerke verrechnen zwischen CPC, CPA or
CPM.

AdRolL

RE-TARGETING

NETWORKS

criteol.. Google
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4.1.5 Social Networks
Erreichen Sie Leute, die nicht auf der Suche nach Ihrem Produkt sind.

Produktanzeigen werden gezeigt wahrend Leute mit ihren
Freunden auf sozialen Netzwerken wie Facebook oder Pinterest
kommunizieren.

Der Vorteil dieser Netzwerke ist, dass Sie Kunden ganz spezifisch
anvisieren kdnnen, Sie kédnnen lhre Produkte flr Leute in speziellen
Demographen werben (weiblich 30-35 Jahre alt in New York) oder
far speziellen Interessen ( Hobby, Job) oder einer Look-alike
Kundschaft.

SOCIAL

NETWORKS

facebook.
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4.1.6 Affiliate Networks
Erreichen Sie Leute, die nicht auf der Suche nach einem Produkt sind.

Affiliate networks sind Netzwerke, welche zwischen Herausgeber
und Werbetrager intermediaren. Der Werbetrager 1adt das Produkt
auf eine Plattform hoch und der Webseitenbesitzer (Herausgeber)
kann dieses Produkt auf deren Webseite anzeigen. Jeder der auf

diese Anzeige klickt wird zur Seite des Verkaufers geleitet um dort
den Kauf durchzufthren.

Handler bezahlen eine Kommission fur jeden Verkauf. Diese
Kommission wird von Affiliate Network und wird dann mit dem
Herausgeber geteilt. Die beliebtesten Affiliate Netzwerke sind
Rakuten Linkshare, Commission Junction und Shareasale und die
europaischen Affiliate Window, TradeDoubler und Zanox.

ZAaNnox.

AEIE L AT E

NETWORKS
Tradedoubler (E) commission junction

@ affiliatewindow SHAREAS“.I-E

@Rakuten
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4.2 So finden Sie den besten Kanal

Sie mussen ein paar “Untersuchungen” durchfihren, um
herauszufinden welcher Kanal am besten fur Sie ist. Diese Tipps
kdnnen Sie dabei anwenden.

Achten Sie auf die Kategorien pro Kanal

Manche Kandle spezialisieren sich auf bestimmte
Produktkategorien. Werfen Sie einen Blick auf ein paar Kanale und
deren Kategorien. Falls sie eine Kategorie passend zu Ihrem
Produkt anbieten sollten, kénnen Sie diesen Kanal schon einmal
ausprobieren.

Verkaufen sie Produkte der Konkurrenz?

Sie kdnnen einen Schritt weitergehen: suchen Sie einige |hrer
Produkte im ausgewadhlten Kanal und analysieren Sie die
Ergebnisse. Verkaufen Sie Ihr Produkt? Wirbt Ihre Konkurrenz auf
diesem Kanal? Wenn nur wenige lhrer Mitstreiter Ihr Produkt auf
diesem Kanal anbieten, kann das durchaus ein Zeichen dafur sein,
dass es hier nicht so gut lauft. Das gilt naturlich auch umgekehrt!

Versuch und Niederlage

Probieren geht Uber studieren. Wahlen Sie ein paar Kanale aus (
max. 3 zu Anfang) und starten Sie Ihre Werbung. Nach einer Weile
kédnnen Sie herausfinden, welche Kanale viele Verkaufe bringen
und wenig Kosten. Tauschen Sie den schlechtesten Kanal gegen
einen neuen aus und warten Sie ab, ob dieser besser ist.

Zusammenfassung
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Es ist ganz klar, dass Datenfeed-Optimierung eine grof3e Rolle in
der Optimierung von PPC-Kampagnen spielt. Schlussendlich habe
ich mehr Seiten verfasst als ich urspringlich geplant hatte. Denken
Sie jedoch daran:

Jede Optimierung in diesem e-book kann in wenigen Minuten
durchgefiuhrt werden!

Die meisten Optimierungen sind fur Handler gedacht. Sie mussen
diese vielleicht an Ihre eigenen Bedurfnisse anpassen. Sie kdnnen
sofort mit der Umsetzung beginnen.

Ich hoffe Sie kdnnen viele unserer Ratschldage nutzen. Falls Sie
dennoch Unterstutzung bendtigen, (oder ein Tool ) freuen wir uns
Ihnen zur Seite zu stehen. Kontaktieren Sie uns im Chat- wir sind
(fast) immer erreichbar ©
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